Lokalna Strategia Rozwoju dla obszaru LGD Ziemi Cztuchowskiej

Plan komunikacji

1. Wstep

Plan komunikacji Lokalnej Grupy Dziatania Ziemi Cztuchowskiej zapewnia realizacje dziatan komunikacyjnych rozwoju
lokalnego w ramach inicjatywy Leader objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020, w celu zapewnienia
aktualnej i przejrzystej informacii o dziatalnosci LGD Ziemi Cztuchowskiej.

Odpowiednio prowadzona komunikacja pozwoli zrealizowa¢ okreslone w LSR cele m.in. poprzez skuteczne poinformowanie
0 mozliwosciach jakie oferuje Program, a takze znaczaco polepszy¢ jakos¢ operacji zgtoszonych do LGD przez wnioskodawcéw.

W celu okre$lenia sytuacji wyjSciowej LGD przeprowadzita badania ankietowe podczas spotkan konsultacyjnych
ze spotecznoscig lokalng (mieszkaricami obszaru). Gtéwnym celem badania bylo okreslenie preferowanych kanatéw komunikacii
na etapie informowania o zasadach, kryteriach udzielania wsparcia w ramach PROW 2014-2020 oraz zastosowania dziatan
informacyjnych w celu zwigkszenia wiedzy oraz jakosci sktadach dokumentow aplikacyjnych. Respondenci mieli do wyboru kilka
kanatow komunikacyjnych. Wérdd grupy, ktora brata udziat w badaniu byty osoby z grup defaworyzowanych, czyli mtodziez wchodzaca
na rynek pracy w wieku 18-24 lat, bezrobotni w wieku 25-34 lat, osoby zamieszkujace miejscowosci do 5 tys. mieszkancow.

1) Zastosowanie narzedzi komunikacji stuzacych do informowania o zasadach i kryteria udzielania wsparcia w ramach PROW na lata
2014-2020:
- strona internetowa LGD - 75%,
- mailing informacyjny od LGD - 50%,
- portale spoteczno$ciowe — 80%,
- lokalna prasa, radio — 26%,
- ulotki, plakaty — 20%.
Pod wzgledem najbardziej skutecznego narzedzia komunikacji, badani zdecydowanie wskazali: strone internetowa, nastepnie portale
spoteczno$ciowe, a w dalszej kolejnosci mailing. W zwigzku z tym wazng role w prowadzeniu dziatan informacyjnych dotyczacych
wdrazania LSR bedzie petnit Internet, jako znaczace narzedzie komunikacyjne wskazane przez badanych.
Najnizej pod wzgledem jakoSci i dotarcia z informacjg respondenci wskazali ulotki i plakaty — 20%.

Wykres 1
portale spotecznosciowe | l l l l l l l 80%
strona intemetowa LGD | | | | | | | | | 75%
mailing informacyjny od LGD | | | | | 50%
lokalna prasa, radio __‘_‘_I 26%
ulotki, plakaty | ! 20%
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Zrédfo: opracowanie wiasne.

2) Dziatania informacyjne stosowane w celu zwiekszenia wiedzy nt. aplikowania o Srodki i jakosci sktadnych dokumentow:
- spotkania informacyjne o mozliwosciach otrzymania dofinansowania - 80%,
- szkolenia z zasad ubiegania sie 0 srodki — 45%,
- warsztaty z wypetniania dokumentéw aplikacyjnych dla beneficjentéw — 75%,
- indywidualne doradztwo - 50%.
Najwiekszym zainteresowaniem w zakresie prowadzonych dziatarn informacyjnych wérdéd badanych cieszg sie spotkania
informacyjne oraz warsztaty z wypetniania dokumentéw aplikacyjnych. Obok prowadzonych spotkan i warsztatow badani
zadeklarowali duze zainteresowanie udziatem w indywidualnych spotkaniach z doradcg oraz szkoleniami.
Wykres 2

spotkania informacyjne o mozliwosciach | | | | | | |

o . 80%
ofrzymania dofinansowania ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
warsztaty z wypetniania dokumentdw | 75%
aplikacyjnych dla beneficjentow ‘ ‘ ‘ ‘ °
indywidualne doradztwo 50%
szkolenia z zasad ubiegania sie o Srodki | 45%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Zrédfo: opracowanie wiasne.
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2. Gléwne cele dziatarh komunikacyjnych, $rodki przekazu, grupy docelowe.

W ramach planu komunikacji LGD wyznaczyta jeden cel gtéwny i dwa cele szczegdtowe.

Cel gtéwny

|. Aktualna i przejrzysta informacja o dziatalnosci LGD Ziemi Czluchowskiej jako organizacji realnie wspierajacej rozwéj Ziemi

Cztuchowskiej oraz promowanie znaku PROW 2014-2020.

Cele szczegbtowe

.1. Zwigkszenie wiedzy ogdlnej i szczegdtowej ogotu spoteczenstwa powiatu cztuchowskiego na temat warunkow i trybu przyznawania

pomocy oraz realizacji i rozliczania operacji oraz projektow grantowych.

|.2. Polepszenie jakosci operacji zgtaszanych do LGD poprzez $wiadczenie profesjonalnego doradztwa beneficjentom

oraz grantobiorcom.

Cele szczegdtowe beda realizowane poprzez dziatania o charakterze informacyjnym, edukacyjnym, wizerunkowym.

Srodki przekazu:

1. Punkt Informacyjny

2. Internet

3. Media lokalne - radio, prasa

Kategoria grup docelowych

Doprecyzowanie grup docelowych jest jednym z wazniejszych dziatan dla powodzenia catego planu. Dostosowanie metod dotarcia

do tych grup zwlaszcza do grup defaworyzowanych. Grupy docelowe to ogét spoteczenstwa, beneficienci, potencjalni beneficjenci,

grantobiorcy.

1. Ogoét spoteczenstwa obejmuje wszystkich mieszkancow powiatu cztuchowskiego. Dziatania ukierunkowane na ogét spoteczenstwa
bedg ograniczaty sie do budowania pozytywnego wizerunku LGD i jej dziatan, jak i samego programu.

2. Potencjalni beneficienci/ beneficienci/ grantobiorcy, w tym m.in.

a) grupy defaworyzowane - bezrobotni w wieku 25-34 lata, mtodziez wchodzaca na rynek pracy w wieku 18-24 lat, osoby
powyzej 50 roku zycia, osoby zamieszkujace miejscowosci ponizej 5 tys. mieszkancdw. Grupy heterogeniczne, w niektérych
przypadkach bardzo trudne/ kosztowne w dotarciu. Istniejg drogi formalnej komunikacji poprzez instytucje wsparcia takie jak
MOPS, Powiatowy Urzad Pracy, lokalne stowarzyszenia i organizacje wspierajace grupy defaworyzowane;

b) przedsiebiorcy, przedsiebiorstwa spoteczne - mali i $redni przedsiebiorcy. Komunikat bedzie skierowany bezposrednio
do wiascicieli firm;

) organizacie pozarzadowe — sektor wspdtpracujacy, mocno nastawione na region i dziatania aktywizujace. Dos¢ tatwy
do prowadzenia komunikacji dwustronnej;

d) rolnicy - grupa homogeniczna ze sprofilowanymi kanatami dotarcia informacji zwigzanych z dziataniami LGD, a takze
z mozliwo$cig uzyskania informacji zwrotnej;

e) jednostki samorzadu terytorialnego — przedstawiciele administracji. Latwe dotarcie do grupy tego typu, model komunikacji
elektronicznej, listownej, telefoniczne;.

3. Instytucie zaangazowane bezpo$rednio i posrednio we wdrazanie Programu; przedstawiciele administracji rzadowej,
samorzadowej odpowiedzialnej za wdrazanie Programu; nawigzanie wspotpracy poprzez dziatania odgdrne, wpierajace planowane
dziatania komunikacyjne.

4. Srodki masowego przekazu — Media lokalne (prasa, radio).

3. Dziatania komunikacyjne zastosowane w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej

Komunikacja zewnetrzna:

Cel szczegotowy |.1 Zwigkszenie wiedzy ogdlnej i szczegotowej ogdtu spoteczenstwa powiatu cztuchowskiego na temat warunkow
i trybu przyznawania pomocy oraz realizacji i rozliczania operacji oraz projektow grantowych bedzie realizowany poprzez nastepujace
dziatania komunikacyjne:

.1.1. Kampania informujgca o rozpoczeciu wdrazania LSR oraz o mozliwosciach otrzymania dofinansowania.

.1.2. Kampanie informacyjne o prowadzonych naborach wnioskéw

.1.3. Spotkania informacyjne z mieszkaricami.

.1.4. Szkolenia dla beneficjentow/ grantobiorcow.

1.1.5. Warsztaty z wypetniania dokumentaciji aplikacyjne;.

.1.6. Warsztaty z rozliczania zawartych umow.

.1.7. Monitoring i kontrola grantobiorcow.

Cel szczegotowy 1.2 Polepszenie jakoSci operaciji zgtaszanych do LGD poprzez $wiadczenie profesjonalnego doradztwa beneficjentom
oraz grantobiorcom bedzie realizowany poprzez nastepujace dziatania komunikacyjne:

.2.1. Bezposrednie doradztwo prowadzone w biurze LGD.

.2.2. Bezposrednie doradztwo $wiadczone na obszarze LGD (punkty mobilne).

.2.3. Badania jakosci prowadzonych dziatan informacyjnych i funkcjonowania.

.2.4. Szkolenia dla pracownikéw biura i organéw odpowiedzialnych za wdrazanie LSR tj. Rady i Zarzadu.

Komunikacja wewnetrzna:

Cele szczegottowe beda realizowane, oprécz dziatan uzytych w komunikacji zewnetrznej, poprzez komunikacje wewnetrzng polegajaca
na zwiekszeniu umiejetno$ci pracownikow Biura oraz organéw odpowiedzialnych za wdrazanie LSR poprzez przeszkolenie
pracownikdw Biura oraz cztonkéw organéw LGD tj. Rady i Zarzadu.

4. Narzedzia komunikacyjne
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Gtéwnymi narzedziami dziatan komunikacyjnych stosowanymi w LGD Ziemi Cztuchowskiej w okresie programowania 2014-2020
dla wszystkich grup docelowych beda:

a) ogtoszenia na tablicy informacyjnej LGD oraz instytucji publicznych i partneréw,

b) artykuty na stronie internetowej LGD oraz partneréw publicznych,

artykuty na portalach spoteczno$ciowych,

mailing do partneréw LGD, potencjalnych beneficjentéw,

marketing szeptany,

f) spoty reklamowe/wywiady w radio lokalnym

g) mobilne punkty doradcze w kazdej gminie,

—_—— — —

c
d
e

h) ulotka informacyjna, plakaty
i) ogtoszenia/artykuty w prasie lokalnej,

)
)

—

materiaty informacyjne na stronie LGD/portalach spotecznosciowych,

k) przekazanie informacji do regionalnych punktéw informacyjnych o Funduszach Europejskich,

[) przekazanie informacji przedstawicielom Rady Organizacji Pozarzadowych pow. Cztuchowskiego o oddolnych inicjatywach,

projektach grantowych,

m) imprezy lokalne - informowanie bezpo$rednie o dziatalno$ci LGD podczas imprez lokalnych,

n
0

p
q

===

monitoring grantobiorcéw,
r) kontrola grantobiorcéw.

5. Plan dziatan komunikacyjnych wraz z harmonogramem

Dziatania komunikacyjne bedg prowadzone zgodnie z harmonogramem. Ich natezenie oraz zasieg bedzie zrdznicowany
w zalezno$ci od etapu wdrazania strategii. Roczny harmonogram planu komunikacji zawierajacy szczegdtowe informacje dot. dziatan,

ankieta oceniajgca poziom zadowolenia z przeprowadzenia doradztwa, szkolen, warsztatow,
karty doradztwa oceniajace punktowo stopier zadowolenia z doradztwa,
zastosowanie narzedzia Google analytics,

grupy, narzedzi oraz kwot bedzie tworzony do dnia 30 listopada kazdego roku realizacji LSR na rok nastepny.

Tabela 1. Narzedzia komunikacji z poszczeg

6Inymi grupami.

Cel komunikaciji
Zwiekszenie wiedzy ogdlnej i szczegbtowej
ogbtu spoteczenstwa powiatu
czluchowskiego na temat warunkow i trybu
przyznawania pomocy oraz realizacji i
rozliczania operacji oraz projektow
grantowych.

Grupy docelowe
- 090t spoteczenstwa,
- potencjalni beneficjenci,
- beneficjenci,
- grantobiorcy,
- grupy defaworyzowane
(mtodziez wchodzaca na
rynek pracy w wieku 18-24 lat,
bezrobotni w wieku 25-34 lat,
osoby zamieszkujace
miejscowosci ponizej 5 tys.
mieszkancow, osoby powyzej
50 roku zycia)
- przedsigbiorcy,
- rolnicy,
- jednostki samorzadu
terytorialnego,
- organizacje pozarzadowe,
- media lokalne

Dziatania i narzedzia komunikacji
Dziatania komunikacyjne
- kampania informacyjna o rozpoczeciu
wdrazania LSR oraz o mozliwo$ciach
otrzymania dofinansowania
- kampania informacyjna o prowadzonych
naborach
- spotkania informacyjne z mieszkarcami
- szkolenie dla beneficjentéw grantobiorcow
- warsztaty z wypetniania dok. aplikacyjne;
- warsztaty z rozliczania zawartych uméw
Narzedzia komunikacyjne
- ogtoszenia w prasie
- wywiad w radio lokalnym
- spot reklamowy w radio lokalnym
- artykut na stronie internetowej LGD
- materiaty informacyjne na stronie
internetowej LGD i partnerdw
- artykuty na portalach spoteczno$ciowych
- materiaty informacyjne na portalach
spofeczno$ciowych
- zastosowanie narzedzia Google analytics
- artykut informacyjny na stronach partneréw
- marketing szeptany
- mailing — wystanie informaciji o planowanych
konkursach do partnerow
- udziat w imprezach lokalnych
- przekazanie informaciji do regionalnych
punktéw Informacyjnych Funduszy
Europejskich
- ogtoszenie na tablicy ogtoszen w biurze LGD
- ogtoszenie na tablicy ogtoszen partnerow,
instytucji publicznych (jst, PUP, MOPS,
GOPS)
- ankieta oceniajaca spotkania informacyjne,
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Cel komunikacji

Grupy docelowe

Dziatania i narzedzia komunikacji
szkolenia i warsztaty
- ulotka informacyjna/plakat
- prezentacja zatozen LSR
- publikacja dobrych praktyk, projektéw
zrealizowanych w ramach LSR
- mapa projektéw LGD
- gadzety promocyjno-reklamowe
- monitoring projektéw grantowych
- kontrola grantobiorcow

Polepszenie jako$ci operacji zgtaszanych
do LGD poprzez $wiadczenie
profesjonalnego doradztwa beneficjentom
oraz grantobiorcom.

- 090t spoteczenstwa,

- potencjalni beneficjenci,

- beneficjenci,

- grantobiorcy,

- grupy defaworyzowane
(mtodziez wchodzaca na
rynek pracy w wieku 18-24 lat,
bezrobotni w wieku 25-34 lat,
osoby zamieszkujace
miejscowosci ponizej 5 tys.
mieszkancow, osoby w wieku
powyzej 50 roku zycia)

- przedsiebiorcy,

- rolnicy,

- jednostki samorzadu
terytorialnego,

- organizacje pozarzadowe,

- media lokalne

Dziatania komunikacyjne

- bezposrednie doradztwo prowadzone

w biurze LGD

- bezposrednie doradztwo $wiadczone

na obszarze LGD (punkty mobilne)

- badania jakosci prowadzonych dziatan
informacyjnych i funkcjonowania

- monitoring i kontrola grantobiorcow

- szkolenia dla pracownikdw biura i organdéw
odpowiedzialnych za wdrazanie LSR tj. Rady
i Zarzadu

Narzedzia komunikacji

- materiat informacyjny na stronie LGD

i partneréw

- artykuty na stronie LGD

- materiat/artykut informacyjny na portalach
spotecznosciowych

- mailing pytania, odpowiedzi

- karty doradztwa oceniajace punktowo stopien
zadowolenia z doradztwa

- ankiety doradztwa oceniajgce jako$¢
udzielonego doradztwa

Zrédfo: Opracowanie wlasne.

Zwiekszenie wiedzy ogdlnej i szczegdtowej ogdtu spoteczenstwa
powiatu cztuchowskiego na temat warunkéw i trybu
przyznawania pomocy oraz realizacji i rozliczania operaciji oraz
projektow grantowych

grantobiorcom

Polepszenie jakosci operacji zgtaszanych do LGD poprzez
$wiadczenie profesjonalnego doradztwa beneficjentom oraz

Komunikacja wewnetrzna

Koordynacja dziatan komunikacyjnych

Zrédfto: Opracowanie wiasnej

Legenda:

brak dziatan

dziafania o natezeniu umiarkowanym

dziatania $rednio umiarkowane

dziafania intensywne
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6. Wskazniki dziatah komunikacyjnych
Tabela 3. Wskazniki realizacji dziatar komunikacyjnych oraz planowanych efektéw dziatars komunikacyjnych.

Czestotliwo$¢ | Warto§¢ | Wartosé

Nazwa wskaznika Jednostka :
pomiaru bazowa | docelowa
Wskaznik produktu
Liczba kampanii informacyjnych o rozpoczeciu wdrazania LSR szt. raz do roku 0 6
oraz 0 mozliwosciach otrzymania dofinansowania
Liczba kampanii informacyjnych o prowadzonych naborach szt. raz do roku 0 25
Liczba spotkan informacyjnych szt. raz do roku 0 14
Liczba szkolen dla potencjalnych beneficjentéw/ grantobiorcow szt. raz do roku 0 21
Liczba warsztatéw z wypetniania dokumentéw aplikacyjnych szt. raz do roku 0 14
Liczba warsztatow z rozliczania zawartych uméw/ umow o powierzenie | szt. raz do roku 0 6
grantu
Liczba podmiotow, ktérym udzielono indywidualnego doradztwa 0S. raz do roku 0 100
Liczba przeprowadzonych badan dotyczacych jakosci prowadzonych szt. raz do roku 0 2
dziatan komunikacyjnych
Liczba projektow podlegajacych monitoringowi i kontroli szt. raz do roku 0 30
Liczba szkolen dla pracownikéw i organéw LGD szt. 0 6
Wskaznik rezultatu
Liczba os6b poinformowanych o dziataniach LGD 0S. na biezaco 0 700
w tym o prowadzonych naborach suma na
koniec roku
Liczba oséb uczestniczacych w spotkaniach informacyjnych (w tym | os. na biezaco 0 210
osoby z grup defaworyzowanych) suma na
koniec roku
Liczba uczestnikdw szkolen (w tym osoby z grup defaworyzowane)) 0s. na biezaco 0 210
suma na
koniec roku
Liczba uczestnikbw warsztatow (w tym osoby z grup | os. na biezaco 0 212
defaworyzowanych) suma na
koniec roku
Liczba osdb, ktére otrzymaty wsparcie po uprzednim udzieleniu | os. na biezaco 0 50
doradztwa w zakresie ubiegania sie o wsparcie w ramach LSR, suma na
$wiadczonego przez pracownikdw biura LGD koniec roku
Liczba uczestnikbw badan jakosci prowadzonych  dziatan | os. na potrzeby 0 500
komunikacyjnych badania
Liczba prawidtowo rozliczonych grantow szt. na potrzeby 0 30
badania
Liczba osdb uczestniczacych w szkoleniach dla pracownikéw biura | os. na potrzeby 0 22
i organow LGD badania
Wskaznik oddziatywania
Liczba ztozonych wnioskdw/grantéw szt. badanie na 0 80
potrzeby
sprawozdawcz
e
Liczba wnioskéw/grantow, ktore otrzymaty dofinansowanie szt. na  biezaco | 0 50
suma na
koniec roku
% wykorzystania budzetu % na  biezaco | 0 50%
suma na
koniec roku

Zrédfo: Opracowanie wlasne.

7. Analiza efektywno$ci zastosowanych dziatarn komunikacyjnych

Dziatania planu komunikacyjnego bedg poddawane analizie sprawdzajacej efektywnos¢ pod katem:

- skutecznos$ci wzgledem naktadow — badanie liczby, wielko$ci, kosztéw komunikatu a wskaznikow efektywnosci, czyli liczby odston,
liczby uczestnikdw spotkan, liczby informacji zwrotnych o zastosowanych komunikatach;

- grupy dotarcia — badanie kto byt odbiorca przekazu/ komunikatu i czy przekaz, komunikat dotart do odpowiedniej grupy odbiorczej,
zgodnie z zamierzeniem;
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Wszystkie dziatania badajace jakos¢ i efektywno$¢ planu komunikacyjnego bedg prowadzone systematycznie i w sposéb ciggty.

LGD zaktada, Zze jednym z dziatan komunikacyjnych bedzie ,.2.3. Badanie jakoSci prowadzonych dziatan informacyjnych
i funkcjonowania LGD”. Zaktada sig, ze badania przeprowadzone zostang: w 2017 r., po przeprowadzonej kampanii informujacej
0 rozpoczeciu wdrazania LSR, a nastepnie w 3 miesigcu po zrealizowaniu planu komunikacji w perspektywie finansowej 2014-2020.
Ponadto na biezaco kontrolowane bedg osiggane wskazniki zaréwno produktu jak i rezultatu zatozone w planie komunikacii
oraz $rodki finansowe zaplanowane w budzecie strategii. Badanie pozwoli na ocene jakosci prowadzonych dziatan informacyjnych,
ktore na biezaco bedq kierowane do wskazanych w planie grup docelowych oraz na ocene funkcjonowania LGD. Jezeli wystapig
problemy w dziataniach komunikacyjnych, LGD wprowadzi tryb naprawczy planu komunikaciji. Tryb naprawczy bedzie poprzedzony
zebraniem wnioskow i opinii z zastosowanych dziatar komunikacyjnych.

Wskazniki monitorowania:

Kryteria pomiaru zmiennych pozwalajacych na ocene skutecznosci i efektywnoSci prowadzonych dziatan zgodnych z planem
komunikaciji:

a) wskazniki produktu — odnosza sie do stworzonych, zrealizowanych produktéw w trakcie realizacji planu komunikacii;

b) wskazniki rezultatu — odnoszg sie do efektéw prowadzenia konkretnych dziatan, np. kampanii informacyjnej (w tym przypadku
badamy jej skuteczno$¢ bezposrednio po i w trakcie, analizujac jej efektywno$é);

c) wskazniki oddziatywania — odnoszg sie do efektéw prowadzonych dziatan komunikacyjnych. Pokazuja realne potrzeby w ujeciu
iloSciowym i ich zaspokojenie albo ich brak.

8. Opis wnioskow i opinii zebranych podczas dziatan komunikacyjnych

Informacje na temat funkcjonowania LGD zbierane bedg podczas prowadzonych badan nad jakoscig dziatan. Ponadto podczas
kazdego prowadzonego dziatania komunikacyjnego LGD zachecaé bedzie do wziecia udziatu w prowadzonych badaniach.

Dziatanie 1.2.1 Bezposrednie doradztwo prowadzone w biurze LGD skierowane do wszystkich potencjalnie zainteresowanych
podmiotow $rodkami za posrednictwem LGD, bedzie poddane biezacej ocenie jakosci podczas $wiadczonych ustug doradczych.
Kazdy, korzystajacy z doradztwa bedzie udzielat informaciji na temat jako$ci otrzymanej ustugi, poprzez wypetnienie ankiety. Ponadto
kwestia jako$ci prowadzonych ustug doradczych bedzie réwniez przedmiotem prowadzonego cyklicznie badania jako$ci.

9. Budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne

Dziafania informacyjno-promocyjne bedg finansowane w ramach kosztéw biezacych i aktywizacji finansowanej w ramach poddziatania
19.4 ,\Wsparcie na rzecz kosztdéw biezacych i aktywizacji” objetego PROW 2014-2020.

W ramach tych kosztow LGD planuje wydatkowaé ok. 60 tys. zt na dziatania informacyjno-promocyjne. Szczegétowe koszty
na realizacje dziatan bedzie zawierat roczny plan komunikacji sktadany do Samorzadu Wojewddztwa do dnia 30 listopada kazdego
roku na rok nastepny.

Tabela 4. Plan budzetu w podziale na poszczegoélne dziatania komunikacyjne.
llos¢ planowanych

Dziatanie komunikacyjne Razem koszt dziatania

dziatan komunikacyjnych

1.1.1. Kampanig informuqua 0 rozpoczeciu wdrazania LSR oraz mozliwosciach 6 2000
otrzymania dofinansowania
1.1.2. Kampanie informacyjne o prowadzonych naborach wnioskow 25 8 000
1.1.3 Spotkania informacyjne z mieszkaricami 14 4200
1.1.4 Szkolenia dla potencjalnych beneficjentow i grantobiorcow 21 6 500
1.1.4. Warsztaty z wypetniania dokumentacji aplikacyjnej 14 4400
1.1.5. Warsztaty z rozliczania zawartych uméw 6 2200
1.2.1. Bezposrednie doradztwo Swiadczone w biurze LGD Na biezaco -
1.2.2. Bezposrednie doradztwo $wiadczone na obszarze LGD (punkty mobilne) Na biezaco -
1.2.3. Badania jakosci prowadzonych dziatar informacyjnych i funkcjonowania 2 10 000
LGD
1.2.4 Monitoring i kontrola grantobiorcow 60 3000
1.2.5. Szkolenia pracownikéw biura i organéw LGD {j. Zarzadu i Rady 6 8 000
Inne koszty w ramach prowadzonych dziatari komunikacyjnych* 5 11700
Razem 60 000

Zrédfo: Opracowanie wlasne.
* inne koszty zwigzane z prowadzonymi dziataniami komunikacyjnymi takie jak m.in.: roll-up, materiaty promocyjne, utrzymanie strony
internetowe; itp.




