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	Opis zgodności projektu ze strategią Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Społeczność oraz z lokalnymi kryteriami wyboru dla P.1.3 Rozwój pozarolniczych funkcji gospodarstw rolnych 
załącznik obowiązkowy, niezbędny w celu oceny operacji pod katem zgodności z Lokalną Strategią Rozwoju 
i lokalnymi kryteriami wyboru.
Wnioskodawca powinien uzasadnić zgodność operacji z poszczególnymi lokalnymi kryteriami wyboru w odniesieniu do danych zawartych we wniosku o przyznanie pomocy. Uzasadnienie musi być spójne i wynikać z wniosku 
o przyznanie pomocy, w szczególności z opisem planowanej operacji, planem finansowym, zestawieniem rzeczowo-finansowym operacji, opisem zadań wymienionych w zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji oraz załącznikami do wniosku.

	Nazwa wnioskodawcy 
– imię i nazwisko/nazwa instytucji/ organizacji  
	

	Dane kontaktowe: telefon, e-mail, adres do korespondencji 
	

	Tytuł operacji 
	

	Numer naboru
	

	Numer wniosku 
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Załącznik nr 8 do Regulaminu 
	Lp.
	Nazwa kryterium
	Definicja

	Kryteria dostępu, wynikające z zapisów LSR

	1.
	Zgodność 
z zakresem Przedsięwzięcia 1.3
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) odpowiednią odpowiedź oraz uzasadnić czy projekt jest zgodny z zakresem Przedsięwzięcia 1.3, tj. czy wnioskowana pomoc jest zgodna 
z zakresem przedsięwzięcia 1.3 i dotyczy wsparcia o charakterze inwestycyjnym, tj.: tworzenia gospodarstw agroturystycznych lub tworzenia zagród edukacyjnych;
 TAK 
 NIE
Kryterium uważa się za spełnione, jeśli projekt spełnił powyższą przesłankę. 

	Uzasadnienie
	

	2.
	Wykluczenie operacji składanych przez osoby powiązane z LGD
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) odpowiednią odpowiedź oraz uzasadnić czy wnioskodawca nie należy do osób/ podmiotów wykluczonych z możliwości uzyskania wsparcia:

 TAK 
 NIE
Kryterium uważa się za spełnione, jeśli wnioskodawca nie należy do osób/ podmiotów wykluczonych z możliwości uzyskania wsparcia, tj. wnioskodawca nie jest:
a) osobą fizyczną realizującą działania związane z wdrażaniem LSR zatrudnionych przez LGD,
b)  osobą fizyczną pełniącą funkcję członka Zarządu LGD, 
c) podmiotem, w którym ww. osoby są wspólnikami spółek prawa handlowego lub prowadzą działalność w formie spółki cywilnej. 

	Uzasadnienie
	

	Kryteria rankingujące (punktowe)
	

	1.
	Udział w szkoleniu
	Proszę zaznaczyć (znakiem X), czy wnioskodawca osobiście uczestniczył 
w szkoleniu organizowanym przez Stowarzyszenie Lokalna Grupa Działania Ziemi Człuchowskiej?
 2 pkt – wnioskodawca osobiście uczestniczył w szkoleniu, przez co rozumie się złożenie własnoręcznego podpisu lub w przypadku osób z niepełnosprawnością podpisu pełnomocnika na liście obecności; lub
 0 pkt – wnioskodawca nie uczestniczył osobiście w szkoleniu.

	Uzasadnienie
	

	2. 
	Realizacja projektu 
z założeniami Nowego Europejskiego Bauhausu 

	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt realizuje założenia inicjatywy Nowy Europejski Bauhaus, tj.

 1 pkt – projekt zakłada realizację założeń Nowego Europejskiego Bauhausu poprzez zaplanowanie inwestycji łączącej w sobie zasady zrównoważonego rozwoju, estetyki 
i szeroko pojętego włączenia; 

 0 pkt - projekt nie zakłada realizacji założeń Nowego Europejskiego Bauhausu poprzez zaplanowanie inwestycji łączącej w sobie zasady zrównoważonego rozwoju, estetyki 
i szeroko pojętego włączenia.


Projekty powinny ograniczać negatywny wpływ turystyki na środowisko poprzez zastosowanie rozwiązań takich jak zastosowanie ekologicznych materiałów w budowie infrastruktury nawiązujących do otaczającego krajobrazu. Wnioskodawca powinien dążyć do ograniczenia wykorzystania zasobów naturalnych i zanieczyszczenia środowiska poprzez dążenie do budowania obiegu zamkniętego i wykorzystanie ekologicznego designu, wdrażania rozwiązań inspirowanych naturą, a estetyka projektowanej infrastruktury odnosi się do dziedzictwa regionalnego i otaczającej przestrzeni.

	Uzasadnienie
	


	3.
	Promocja regionu oraz LGD Ziemi Człuchowskiej
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy wnioskodawca zadeklarował w projekcie działania promujące region oraz LGD Ziemi Człuchowskiej (w tym m.in. kampanie informacyjne w mediach lokalnych, mediach społecznościowych), tj.
 3 pkt – wnioskodawca w projekcie zadeklarował działania promujące region oraz LGD Ziemi Człuchowskiej;
 0 pkt - brak działań promujących region oraz LGD Ziemi Człuchowskiej. 
Niezależnie od zaplanowanych działań promocyjnych premiowanych w ramach niniejszego kryterium – beneficjent jest zobowiązany do działań informacyjno-promocyjnych wynikających z Księgi Tożsamości Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027.

	Uzasadnienie
	

	4.
	Innowacyjność
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt jest innowacyjny w obszarze turystyki, tj. Innowacyjność – to wykorzystanie w nowy sposób lokalnych zasobów przyrodniczych, historycznych lub kulturowych, charakterystycznych dla obszaru LSR, prowadzące do wprowadzenia nowej i/lub ulepszonej formy/usługi/produktu w sferze turystki i rekreacji.
 5 pkt – zaplanowane w projekcie działania, zakresy są innowacyjne w rozumieniu ww. definicji; lub,

 0 pkt - zaplanowane w projekcie działania, zakresy nie są innowacyjnie w rozumieniu ww. definicji.

	Uzasadnienie
	

	5.
	Tworzenie miejsc pracy
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy operacja zakłada utworzenie dodatkowego 1 miejsca pracy w wymiarze co najmniej 1 etatu średniorocznie (nie wliczając samozatrudnienia) i utrzymanie go przez okres trwałości projektu:
 5 pkt – operacja zakłada utworzenie dodatkowego 1 miejsca pracy (1 etat średniorocznie, umowa o pracę) i utrzymanie go przez okres trwałości projektu, lub
 0 pkt - operacja nie zakłada dodatkowego utworzenia miejsca pracy.  

	Uzasadnienie
	



	6 a.
	Wzrost oferty agroturystyki (dotyczy tylko gospodarstw agroturystycznych) 

	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, wnioskodawca wprowadzi do oferty gospodarstwa agroturystycznego co najmniej jedną atrakcję czasu wolnego rozumianą jako działalność niemającą charakteru materialnego, którą rolnik może zaoferować odwiedzającym gospodarstwo rolne w celu dostarczenia im określonych korzyści lub zaspokojenia ich potrzeb. Oferta kierowana do turystów, nie powinna ograniczać się tylko do zakwaterowania oraz wyżywienia w gospodarstwie agroturystycznym. Fakt ten powinien być uwzględniany przez osoby planujące prowadzenie działalności agroturystycznej. Ofertę gospodarstw agroturystycznych należy urozmaicać o dodatkowe atrakcje np. prowadząc szkolenia i warsztaty, uprawiania wypoczynku czynnego, doskonalenia umiejętności kulinarnych i rzemieślniczych, wycieczki.
 3 pkt - wnioskodawca w ramach nowo powstającego gospodarstwa agroturystycznego wprowadzi co najmniej jedną atrakcję czasu wolnego; lub 

 0 pkt – wnioskodawca nie planuje wprowadzić w ramach nowo powstającego gospodarstwa agroturystycznego atrakcji czasu wolnego.

	Uzasadnienie

	

	6 b.
	Wzrost oferty zagrody edukacyjnej (dotyczy tylko zagród edukacyjnych) 

	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy wnioskodawca wprowadzi do oferty usługi edukacyjne mające na celu upowszechnienie informacji o pochodzeniu żywności, różnicowanie pozarolniczej działalności na obszarach wiejskich oraz zachowanie wiejskiego dziedzictwa kulturowego. Czy wskazał przynajmniej jeden cel edukacyjny poza wymaganym minimum zgodnie ze standardami Ogólnopolskiej Sieci Zagród Edukacyjnych (OSZE). 
Zgodnie z koncepcją zatwierdzoną przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi 
w listopadzie 2011 roku oraz wdrażaną przez Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwi-nowie, Oddział w Krakowie (CDR O/Kraków), „Zagroda edukacyjna” to obiekt realizujący przynajmniej dwa cele edukacyjne spośród niżej wymienionych: 
· edukacja w zakresie produkcji roślinnej,
· edukacja w zakresie produkcji zwierzęcej,
· edukacja w zakresie przetwórstwa płodów rolnych,
· edukacja w zakresie świadomości ekologicznej i konsumenckiej,
· edukacja w zakresie dziedzictwa kultury materialnej wsi, tradycyjnych zawodów, rękodzieła i twórczości ludowej.

 3 pkt - wnioskodawca w ramach utworzenia/ rozwoju zagrody edukacyjnej wykazał przynajmniej jeden cel edukacyjny wykraczający poza wymagane minimum, lub;

 0 pkt - wnioskodawca w ramach utworzenia/ rozwoju zagrody edukacyjnej nie wykazał przynajmniej jednego celu edukacyjnego wykraczającego poza wymagane minimum.

	Uzasadnienie
	


	7 a.
	Wykorzystanie lokalnych produktów (dotyczy tylko gospodarstw agroturystycznych)
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt w ramach otwarcia gospodarstwa agroturystycznego zakłada wykorzystanie produktów lokalnych Ziemi Człuchowskiej (np. owoce, warzywa, miody, przetwory, sery, kiszonki, oleje, rękodzieło) jako integralnej części oferty (np. menu, warsztaty kulinarne, pakiety pobytowe):

 3 pkt – projekt zakłada regularne wykorzystanie produktów lokalnych, rozumiane jako działania wpisane na stałe w ofertę gospodarstwa i powtarzające się co najmniej raz 
w każdym sezonie turystycznym (np. raz na kwartał lub częściej), np.: stałe włączenie produktów lokalnych do menu, cykliczne warsztaty/pakiety z wykorzystaniem lokalnych produktów, stała ekspozycja produktów lokalnych jako element promocji oferty,; 

 1 pkt - projekt zakłada okazjonalne wykorzystanie produktów lokalnych, rozumiane jako działania incydentalne, rzadziej niż raz w sezonie turystycznym, np.: jednorazowe warsztaty lub pokazy, okazjonalne włączenie produktów lokalnych do oferty przy specjalnych wydarzeniach (jednorazowe wydarzenia, sezonowe akcje promocyjne, okazjonalne degustacje),

 0 pkt - brak wykorzystania produktów lokalnych.

	Uzasadnienie
	


	7 b.
	Wykorzystanie lokalnych produktów (dotyczy tylko zagród edukacyjnych) 

	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt w ramach otwarcia zagrody edukacyjnej zakłada wykorzystanie produktów lokalnych Ziemi Człuchowskiej (np. owoce, warzywa, miody, przetwory, sery, kiszonki, rękodzieło) jako integralnej części oferty edukacyjnej, tj. oparcie programu edukacyjnego na wykorzystaniu lokalnych produktów (np. zajęcia/prezentacje/pokazy/warsztaty o miodzie, olejach, kiszonka, uprawach): 

 3 pkt – projekt zakłada regularne wykorzystanie produktów lokalnych, rozumiane jako działania wpisane na stałe w program zagrody i powtarzające się co najmniej raz w każdym sezonie turystycznym (np. raz na kwartał lub częściej), np.: cykliczne warsztaty kulinarne/edukacyjne oparte na lokalnych produktach, stała ścieżka edukacyjna/ekspozycja prezentująca lokalne produkty, zajęcia wpisane na stałe 
w harmonogram zagrody; 

 1 pkt - projekt zakłada okazjonalne wykorzystanie produktów lokalnych, rozumiane jako działania incydentalne, rzadziej niż raz w sezonie turystycznym, np.: jednorazowe warsztaty, pokazy tylko przy okazji festynów, świąt lub wydarzeń sezonowych,

 0 pkt - brak wykorzystania produktów lokalnych.

	Uzasadnienie
	


	8 a.
	Promocja certyfikowanych produktów lokalnych oznaczonych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY (dotyczy tylko gospodarstw agroturystycznych)
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt w ramach otwarcia gospodarstwa agroturystycznego zakłada promocję certyfikowanych produktów/usług lokalnych oznaczonych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY (np. oleje, miody, pieczywo, kiszonki, rękodzieło, usługi), poprzez odpowiednie działania informacyjne 
i promocyjne skierowane do gości (np. ekspozycja/gablota, materiały promocyjne, prezentacje, rekomendacje zakupu u producentów/w sklepie internetowym KOMTURII NATURY/automatach sprzedażowych znajdujących się na obszarze LGD Ziemi Człuchowskiej/galerii produktu lokalnego znajdującej się w siedzibie LGD):


 3 pkt – projekt zakłada regularną promocje – rozumiana jako działania wpisane na stałe w ofertę/promocję gospodarstwa i powtarzające się co najmniej raz w każdym sezonie turystycznym (np. raz na kwartał lub częściej), np.: stała ekspozycja (półka/gablota, kącik informacyjny), treści o produktach certyfikowanych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY umieszczone trwale w materiałach promocyjnych/na stronie internetowej, każdorazowe rekomendowanie miejsc/producentów certyfikowanych produktów.

 1 pkt - projekt zakłada okazjonalną promocję Marki Lokalnej KOMTRURIA NATURY – rozumiana jako działania incydentalne, organizowane rzadziej niż raz w sezonie turystycznym i niewpisane na stałe do oferty, np.: jednorazowe wydarzenie promocyjne, pokaz lub degustacja tylko przy okazji świąt, imprez, czy festynów.

 0 pkt - brak działań związanych z promocją certyfikowanych Marką Lokalną Komturia Natury produktów lokalnych.

	Uzasadnienie
	


	8 b.
	Promocja certyfikowanych produktów lokalnych oznaczonych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY (dotyczy tylko zagród edukacyjnych)
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt w ramach otwarcia zagrody edukacyjnej zakłada promocję certyfikowanych produktów/usług lokalnych oznaczonych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY (np. oleje, miody, pieczywo, kiszonki, rękodzieło, usługi) jako integralnej części programu edukacyjnego (np. warsztaty, zajęcia o produktach certyfikowanych, informacje dla uczestników o możliwości zakupu u producentów/w sklepie internetowym KOMTURII NATURY/automatach sprzedażowych znajdujących się na obszarze LGD Ziemi Człuchowskiej/galerii produktu lokalnego znajdującej się w siedzibie LGD):

 3 pkt – projekt zakłada regularna promocja certyfikowanych Marką Lokalną KOMTURIA NATURY produktów lokalnych, rozumiana jako działania wpisane na stałe w ofertę edukacyjną/program zagrody 
i powtarzające się co najmniej raz w każdym sezonie turystycznym (np. raz na kwartał lub częściej), np.: stała ekspozycja/gablota z produktami lub kącik informacyjny, włączenie informacji o produktach certyfikowanych do stałych materiałów edukacyjnych (np. konspekty zajęć, broszury), systematyczne rekomendowanie producentów/miejsc zakupu produktów oznaczonych marką.

 1 pkt - projekt zakłada okazjonalną promocję Marki Lokalnej KOMTRURIA NATURY, rozumianą jako działania incydentalne, rzadziej niż raz w sezonie turystycznym, np.: jednorazowe wydarzenia promocyjne, pokaz/degustacja zorganizowane wyłącznie przy okazji imprez lub świąt, pojedyncze materiały edukacyjne przygotowane tylko dla danej edycji zajęć.

 0 pkt - brak działań związanych z promocją certyfikowanych Marką Lokalną Komturia Natury produktów lokalnych.

	Uzasadnienie
	


	9.
	Zachowanie lub promocja rodzimych ras zwierząt i/lub tradycyjnych roślin
	Proszę zaznaczyć (znakiem X) oraz uzasadnić, czy projekt w ramach otwarcia zagrody edukacyjnej zakłada hodowlę, ekspozycję lub promocję rodzimych gatunków i ras zwierząt (np. koniki polskie, owce wrzosówki, gęsi kartuskie, kury zielononóżki) lub tradycyjnych odmian roślin użytkowych (np. zioła, stare odmiany zbóż, warzyw, drzew owocowych) 
w ramach działalności edukacyjnej lub turystycznej:

 3 pkt – projekt zakłada realne i bezpośrednie wykorzystanie co najmniej jednej rodzimej rasy zwierząt i/lub co najmniej jednej tradycyjnej odmiany roślin w ofercie, np. poprzez ich hodowlę, ekspozycję w gospodarstwie, organizację warsztatów lub ścieżek edukacyjnych, pokazy, gdzie są faktycznie prezentowane uczestnikom,

 1 pkt - projekt odnosi się do rodzimych ras/odmian jedynie pośrednio, np. poprzez materiały promocyjne, tablice informacyjne, opisy w programie edukacyjnym lub symboliczne nawiązania, bez faktycznego ich utrzymywania lub bezpośredniej ekspozycji,

 0 pkt - projekt nie przewiduje działań związanych z rodzimymi rasami zwierząt ani tradycyjnymi odmianami roślin.

	Uzasadnienie
	




	
………………………………………………………………………..
(miejscowość, data)
	
………………………………………………………………………………………………….
(podpis)
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